KACPER

KORZENIEWSKI

KACPER
KORZENIEWSKI

SOCIAL MEDIA / CONTENT / VIDEO

DOSWIADCZENIE

01.2025 - obecnie Brand Manager

Fusion Labs

strategia marki / marketing / content

07.2024 -12.2024  Senior Social Media Specialist

Stowarzyszenie WIOSNA

social media / content / komunikacja

06.2023 - 07.2024  Video Team Leader

x-kom

video / YouTube / strategia contentowa

01.2019-01.2022  Creative Specialist

nicosta / VAPESTREET

kreacja / content / komunikacja

01.2015-12.2022  Marketing Manager

PRO BROW / Naturalne Brwi

marketing / marka / social

01.2011 -12.2013  Social Media Specialist

VICE Media

social media / branded content / kampanie

01.2010 - obecnie  Founder & Creative Strategist

DO KWADRATU / FOTOZIOMEK / ARTIQUE

marka / content / spoteczno$¢ / biznes

KOMPETENCJE

Social Media Content Marketing

Video Production Storytelling

Creative Direction Influencer Marketing

Community Building Photography

Marketing Strategy Brand Strategy

501 663 867 hello@kacperkorzeniewski.pl kacperkorzeniewski.pl

tacze psychologie, strategie i kreatywnos¢
tworzac marki, ktore ludzie wybieraja.

501 663 867
hello@kacperkorzeniewski.pl
kacperkorzeniewski.pl

0Od 2010 roku tworze content i buduje marki w Swiecie, ktéry nieustannie
zmienia zasady gry. Przez lata przechodzitem od blogéw i pierwszego
boomu social mediéw, przez branded content i YouTube, az po dzisiejszy
swiat creator economy, short video i personal brandingu.

WYBRANE HISTORIE

DO KWADRATU

Pierwsi w Polsce drukowaliSmy wspomnienia prosto z Instagrama, gdy platforma
przezywata najwiekszy boom. Strategia marki, persony, target group i dobér
influenceréw. Finalnie marka zostata sprzedana.

VICE x RAY-BAN

Kampania z dwupietrowym czerwonym autobusem, ktéry rozkrecat imprezy w
najbardziej hot miejscéwkach Warszawy, todzi i Krakowa. Event, content i
popkultura.

FOTOZIOMEK

Marka osobista zbudowana z pasji do fotografii, obrazu i lifestyle'u twércy.
Content i wspétprace dla Canon, Leica, ASUS, iSpot i Lantre.

ARTIQUE

Jeden z pierwszych blogéw o popkulturze, designie i streetwearze. Okoto 250 tys.
czytelnikéw miesiecznie. Content dla Adidasa, Nike, Reeboka, Vans i HBO.

X-KOM
Strategia kanatu technologicznego na YouTube. 10+ min wysSwietlen tresci i #2
kanat sprzedazy.

WYKSZTALCENIE

Uniwersytet SWPS
Psychologia Spoteczna / Psychologia Rynku

Poleko-l
¥ Jap

hska Akad

Technik Komputerowych
Projektowanie graficzne / branding



